CARTA

SETORIAL

CONSELHO DE TURISMO
DA FECOMERCIO-SP

©
N
o
N
©)
0%
M
>
L
|_
L
n



TURISMO NACIONAL

RECORDE

COM MODERACAQ

Setor movimenta RS 168,8 bilhdes
até julho, mas cendrio econdmico
limita ritmo de expansdo

Turismo brasileiro faturou R$ 25,5 bilhdes em

julho, maior valor ja registrado para o més, com

alta anual de 2,6%. De janeiro a julho, foram R$
168,8 bilhdes, também recorde para o periodo, com avan-
¢o de 3,4%.

O transporte aéreo movimentou R$ 8,1 bilhoes, alta de 3%,
com crescimento do nimero de passageiros e queda da tarifa
média. A alimentac¢ao ligada ao Turismo avancgou 6,5%, en-
quanto os alojamentos recuaram 1,4%, para R$ 5,6 bilhoes.
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SEGURANCA PUBLICA

Sao Paulo manteve a lideranca, respondendo por cerca
de 40% do faturamento nacional, sem considerar o trans-
porte aéreo, com R$ 7 bilhdes em julho. A FecomercioSP
mantém a projecdo de crescimento préximo de 4% para
o Turismo em 2026, com possibilidade de o faturamento
anual se aproximar da marca de R$ 300 bilhoes.

DESTAQUES I
FATURAMENTO

EM JULHO

R$

BILHOES

ACUMULADO
DE JANEIRO
A JULHO

R$

BILHOES

ALIMENTACAO

TRANSPORTE
AEREO

ALOJAMENTOS

CONFIRA A ANALISE
COMPLETA DO
TURISMO NACIONAL
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https://fecomercio.com.br/noticia/turismo-bate-recordes-mas-entra-no-segundo-semestre-com-desafios-mais-complexos

CONJUNTURA

JUROS CAEM,

RISCOS PERMANECEM

Selic recua para 13,75%, mas cendrio
externo e perda de folego da economia
mantém cautela

inflacao brasileira trouxe algum alivio em agosto. O

Indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo

(IPCA) caiu 0,32%, levando o acumulado em 12 meses
a4,22%, abaixo do teto da meta de 4,5%. No mesmo periodo, a
confian¢a do consumidor recuou, enquanto a dos empresarios
do Comércio apresentou leve melhora, mas permaneceu na
zona de pessimismo.

Em setembro, o Banco Central (BC) reduziu novamente a
taxa Selic em 0,25 ponto porcentual (p.p.), para 13,75% ao
ano (a.a.), no quinto corte consecutivo. Apesar da trajetoria de
queda, os juros permanecem elevados.

Ao mesmo tempo, a atividade econdmica mostra perda de
ritmo. O Produto Interno Bruto (PIB) cresceu 0,5% no segun-
do trimestre, enquanto o Indice de Atividade Econémica do
Banco Central (IBC-Br) recuou 0,2% em julho. No exterior,
juros mais altos nos Estados Unidos e petréleo pressionado

ACESSE O BRAZILIAN
ampliam as incertezas para empresas e consumidores. OVERVIEW

DESTAQUES I

IPCA EM 12 MESES SELIC PIB NO SEGUNDO
TRIMESTRE
CONFIANGCA DO CONFIANCA DO EMPRESARIO
CONSUMIDOR (ICC) DO COMERCIO (ICEC)
PONTOS PONTOS
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https://www.panrotas.com.br/tudo-sobre/brazilian-overview
https://www.panrotas.com.br/tudo-sobre/brazilian-overview
https://www.panrotas.com.br/tudo-sobre/brazilian-overview

VIAGENS CORPORATIVAS

DEMANDA

RESISTE

Mercado bate novo
recorde em julho e acumula
RS 114,71 bilhdes no ano

esmo com férias escolares e Copa do Mundo, as

viagens corporativas movimentaram R$ 11,9 bi-

lhdes em julho, alta de 4% sobre o mesmo més de
2025 e novo recorde para o periodo.

O Levantamento de Viagens Corporativas (LVC), realiza-
do pela FecomercioSP em parceria com a Associagdo Lati-
no Americana de Gestao de Eventos e Viagens Corporativas
(Alagev), mostra que o faturamento acumulado chegou a R$
114,1 bilhdes, um crescimento de 5,6%.

Na avia¢do, o numero de passageiros avangou 2,4%, en-
quanto a tarifa média caiu de R$ 742 para R$ 704. Na hote-
laria, a ocupagao recuou, mas a diaria média cresceu 5,3%. A
projecdo permanece proxima de 5% de crescimento para o
fechamento de 2026.

DESTAQUES I

JULHO
R$
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VEJA OS RESULTADOS
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https://pesquisas.fecomercio.com.br/
https://pesquisas.fecomercio.com.br/
https://pesquisas.fecomercio.com.br/

ARTIGO EM DESTAQUE

_M DA

DIARIA

Hotelaria enconfra novas
oportunidades em dados, experiéncias
e diversificacdo de receitas

ersonalizacdo, bem-estar e novas fontes de receita estao A principal provocagao
redesenhando a operagao dos meios de hospedagem. Em ¢ que a hotelaria ndo ven-
artigo para o Hotelier News, Guilherme Dietze, presiden- de apenas quartos. Em um
te do Conselho de Turismo da FecomercioSP, reune reflexdes cenario de juros elevados,
do Hotel Trends Conference sobre as oportunidades que po- consumidor pressionado e
dem ser exploradas antes mesmo de uma expansao fisica. mais competi¢do, explorar
O uso de Inteligéncia Artificial (IA) e dados permite conhe- melhor experiéncias, rela-
cer melhor o hdspede e personalizar toda a jornada, da busca cionamento, dados e receitas
ao pods-estadia. Mudancas de comportamento também abrem complementares pode am-
espago para alimentagdo mais saudavel e servigos de wellness, pliar resultados sem neces-
enquanto experiéncias e servicos adicionais tém potencial para sariamente exigir novas uni-
elevar o tiquete médio. dades ou grandes obras.

A légica vale também para os custos. Medidas que combinem
eficiéncia operacional e beneficios ao hospede mostram como
praticas ambientais, sociais e de governanca (ESG) podem dei-
xar o campo conceitual e produzir resultados concretos. & Leia o artigo completo.
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https://www.fecomercio.com.br/noticia/um-dia-de-hotel-trends-conference-pelos-olhos-de-alguem-de-fora-do-setor-hoteleiro

INTELIGENCIA DE MERCADO

2027 \NO PLANEJAMENTO

Index relne indicadores para orientar

orcamento das viagens corporativas

m um ambiente de maior incerteza econdmica, o In-

dex 2026, produzido pela FecomercioSP em parceria

com a Alagev, retine referéncias para apoiar gesto-
res na elaboracao dos or¢camentos de viagens corporativas
para o ano que vem.

Em vez de indicar um porcentual inico de reajuste, o estudo
considera variaveis como Produto Interno Bruto (PIB), infla-
¢ao, cambio, precos das passagens aéreas, querosene de aviagio
(QAV), Reforma Tributdria e evolugiao dos gastos corporativos.

REPRESENTACAO INSTITUCIONAL

CONSELHO
=M MOVIMENTO

A proposta é permitir
que cada empresa cons-
trua o proprio planeja-
mento conforme o proé-
prio perfil de viagens,
com atencgédo a politica de
deslocamentos, a anteci-
pagdo de compras e a efi-
ciéncia dos gastos.

FecomercioSP leva andlises econdmicas aos
principais enconfros do mercado de viagens

Conselho de Turismo da FecomercioSP ampliou a

presenca nos principais debates do setor, levando da-

dos e andlises economicas para apoiar decisdes de em-
presas e gestores.

No Férum Abracorp, Guilherme Dietze, presidente do conse-
lho, abordou os limites do mercado de trabalho para continuar
sustentando renda e consumo, além dos reflexos dessa conjun-
tura no Turismo e nas viagens corporativas.

No Travel Connect 2026, promovido pela VOLL, Dietze apre-
sentou indicadores e tendéncias que devem influenciar a ges-
tao de viagens em 2027. Dentre os temas, destaque para juros,
crédito, custos e tecnologia. A expectativa apresentada é que o
mercado brasileiro de viagens corporativas movimente R$ 205,6
bilhdes em 2026.

O conselho também par-
ticipou do webindrio de
lancamento do Index 2026,
parceria entre FecomercioSP
e Alagev. O encontro reuniu
mais de 150 participantes e
discutiu variaveis econdmi-
cas importantes a constru-
¢do dos orcamentos de via-

gens para o proximo ano.

CONFIRA A
ATUAGCAO DO
CONSELHO DE TURISMO
DA FECOMERCIOSP
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https://pesquisas.fecomercio.com.br/
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https://fecomercio.com.br/conselhos/conselho-de-turismo
https://fecomercio.com.br/conselhos/conselho-de-turismo
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https://pesquisas.fecomercio.com.br/

HENDA P

LIMITE

Emprego segue forte, mas menos
espaco para expansdo pode
afetar consumo e viagens

CONFIRA A ANALISE
COMPLETA.

—RIO DO

mercado de trabalho brasileiro permanece aqueci-

do, mas comega a apresentar sinais de menos espa-

¢o a novos avanc¢os. Dados da Pesquisa Nacional
por Amostra de Domicilios Continua (PNAD Continua),
analisados pelo Conselho de Turismo da FecomercioSP,
mostram que a diferenca da taxa de desemprego em relagdo
ao ano anterior vem diminuindo.

Com menos pessoas disponiveis para ingressar no mer-
cado, reduz-se o potencial de expansdo mais expressiva da
massa de rendimentos. Sem ganhos maiores de produtivida-
de e frente a juros e endividamento elevados, parte do consu-
mo tende a depender mais do crédito.

Para o Turismo, o movimento merece aten¢do porque ren-
da disponivel e condi¢oes de financiamento influenciam di-
retamente as decisdes de lazer e viagens. A analise também
integrou a apresenta¢do do conselho no Férum Abracorp.

SETEMBRO | 2026


https://fecomercio.com.br/noticia/turismo-corporativo-caminha-para-r-205-bilhoes-em-mercado-mais-seletivo
https://fecomercio.com.br/noticia/turismo-fecha-primeiro-semestre-com-faturamento-de-r-143-1-bilhoes-maior-resultado-para-o-periodo-em-15-anos-1
https://fecomercio.com.br/noticia/turismo-corporativo-caminha-para-r-205-bilhoes-em-mercado-mais-seletivo
https://fecomercio.com.br/noticia/turismo-corporativo-caminha-para-r-205-bilhoes-em-mercado-mais-seletivo

OLHAR A FRENTE

ACOMPANHE AS ~
PROXIMAS EDICOES

Turismo e as viagens corporativas seguem reno-

vando recordes, mas os proximos meses com-

binam oportunidades e maior necessidade de
planejamento. Juros ainda elevados, custos de transporte,
endividamento, cenario fiscal e calendario eleitoral devem
permanecer no radar de empresas e consumidores.

Ao mesmo tempo, a preparacao dos orcamentos para 2027
refor¢a a importancia de acompanhar indicadores, anteci-
par decisdes e buscar mais eficiéncia em um ambiente de
menor previsibilidade.

A Carta Setorial de Turismo seguira reunindo os princi-
pais dados, analises e pautas que afetam o desempenho e a
competitividade do setor.

ACOMPANHE AS PROXIMAS EDIGOES E ACESSE A PAGINA
DO CONSELHO DE TURISMO DA FECOMERCIOSP.
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